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diVirginia Scacchi
Oggi hanno da pochi mesi fino a 12

anni, in Italia sono poco piit di &

milioni. Sono i rappresentanti
dellAlpha generation, i nati dal 2010,
quindii primi stanno per diventare teena-
ger. E molti devono ancora nascere, visto
che questa fascia copre i naseituri fino al
2025. Marte McCrindle, il demografo che
ha dato il nome a questa generazione, ha
scelto la prima lettera dell'alfabeto greco
per indicare una generazione nata tutta
nel nuove Millennio. Alpha arrive dopo
la Gen Z (1995-2010): i loro genitori sonoi
Millennials (natitra il 1980eil 1995}, ma
anche una parte della Gen X (1965-1980).
«McCrindlestima che entro la meta del de-
cennio saranno olire 2 miliardi i giovani
consumatori della Alpha generation. Do-
vrebbe essere la pit ampia generazione in
assolufo, in un mondo che sta vivendo
l'ascesa strutturale dell’Asia. Si tratta ov-
viamente di una generazione digitales, af-
ferma Swetha Ramachandran, respon-

sabile del fondo Gam Luxury Brands

Equity di Gam Investments.

1l gestore cita una ricerca accademica con-

tenuta in uno studio di Deloitte del 2021

«secondo la quale |

bambini iniziano a rico-

noscere ¢ marchi e ¢

esprimere delle prefe-

renze gia @ tre anni»

Mentresi ragiona sulla

generazione Z, c'e quin-

di gia una nuova pla-

tea che si prepara e

avanza. Per questo,

«anche sela spesa a bre-

ve termine sembra de-

stinata a essere domi-

nata dai Millennials e,

cosa sempre pit impor-

tante, dai consumatori

della Gen Z, 1 brand guardano al futuro,

alla Generazione Alpha», aggiunge Ra-

machandran. I nati dal 2010, molti dei

%uali avranno fratelli maggiori della
enz Z, proporranno nuove dinamiche

teenologiche ancora tutte da comprendere
ma sulle quali le aziende, non solo quelle
dei beni di consumo, ma anche del fintech
comincianogia a ragionare.
Infatti sul fronte del ri-
sparmio, la finanza per-
sonale per bambini e
adolescenti non ¢ mai
stata cosi al primo po-
sto, probabilmente per-
ché le generazioni piil
glovani hanno un acees-
so pi facile alle cono-
scenze finanziarie gra-
zie ai canali digitall, La
pandemia ha anche mes-
50 in luce le lacune
nell’alfabetizzazione fi-
nanziaria e ha rafforza-
to I'importanza di svi-
[uppare abitudini al risparmio per la ge-
nerazione Alpha, proprio in un momento
in cui st trovavano nelle prime fasi di ap-
prendimento del valore del denaro. Que-
ste evidenze arrivano dall'osservatorio di

Greenlight Financial Technology, azien-
da fintech sul mercato Usa che fia creato
un'app di finanza famigliare per aiutare i
genitoria educare i bambini alla gestione
dei risparmi. Secondo un so i0 con-
dotto a marzo scorso da Greenlight negli
Usa, il 67% dei genitori americani e dei lo-
ro figli under 20 indica il denaro come
uno degli argomenti pits discussi negli ul-
timi mesi, secondo solo al Covid, che st at-
testaal primo posto, al 78%. E il 36% di lo-
ro dice che sta risparmiando di pii per
Uinflazione. Intanto da una ricerca di
Bnp Paribas Cardif emerge, che secondoi
genitori, il 62% dei bambini inizia a usa-

Milano Finanza

redispositivi tecnoluiici rima dei cingue
anni; una percentuale che, di anno in an-
no, tende ad aumentare. In generale, il
91% dei genitori non ho attivato aleun ge-
nere di polizza per tutelare i propri Iﬁ%i
ma ben il 41% prevede di farlo. -
miglie che, invece, ne hanno stipulato al-
meno una, la piit d{?‘fusa e quella sulla vi-
ta (55%), seguita da salute (31%) e casa
(19%). (riproduzione riservata)
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Fintech ebrand diconsumo si attrezzano perlagenerazione Alpha




