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DaGucciinVietnamiaVuitton aSingapore,ibig brand punte
di MFF sullainuoyafrientiera di moda e lusso, che assorbe gi

ionzmle consumaton
y spieganeiglianalistidiBain

con la Thailandialche traina la corsa. «L’area ha ungrande
conmedioealtoredditosonocresciutidel 15% nel, 2023

la citta piti popolosa del Vietnam. A Louis
Vuitton che lo scorso marzo ha scelto Singa-
pore per svelare il suo trunk show p-e 2023, Se fino a
poco fa le maison di lusso non consideravano il
Sud-est asiatico come un’area strategica su cui pun-
tare, ora Paesi come la Thailandia, il Vietnam e Sin-

a Gueci che ha replicato la sua collezione
D Love parade s-5 2022 a Ho Chi Minh city,

gapore stanno diventando una prospettiva allettan-
te. «Nel 2022, il mercato asiatico del lusso (escluden-
do la Cina) ha visto una crescita del 43% rispetto
all’anno precedente, con un giro di affari da 48 mi-
liardi di euro e alcune novita importanti che hanno
caratterizzato I"andamento del mercato», ha spiega-
to a MFF Federica Levato, senior partner ed Emea
leader of fashion & luxury di Bain & company. Alcu-

ni hub tradizionali in Asia per il lusso, come Macao e
Taiwan, ha proseguito, hanno rallentato la propria
corsa o hanno registrato una ripresa pii lenta del
previsto. Mentre altri mercati hanno sorpreso. «La
crescita messa a segno dall’Asia nel 2022 riflette la
forte espansione del Sud-est asiatico, con un valore
di mercato da 12 miliardi di euro lo scorso anno ¢ la
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dall'evoluzione dei comporta-
menti dei giovani clienti verso
[Theni di 0550, Sul [ema e ier- |
venuto anche Flavio Cereda.
co-investment manager luxu-
ry brands di Gam. «Il Sud-Est
asiatico, per il mondo del lus-
50, 0N & UNa MACTo-area 0mo-
genea bensi consiste di diver-
se realta con dinamiche molto
differenti», ha spiegato. Singa-
pore in realtd & quasi un merca-
10 maturo, con un’importante
presenza diretta dei principali
brand gia da molti anni. Pur li-
mitato dalle sue dimensioni, &
sempre stato un mercato signi-
ficativo trainato sia dal turi-
smo ma anche dalla clientela
locale, che & tra le piit ricche
dellaregione. E I'arrivodi nuo-
vi residenti da Hong Kong ne
ha ulteriormente sviluppato il
potenziale. Il mercato thailan-
dese, ha illustrato Cereda, vi-
ve molto di turismo, specie di
quello cinese, con una pit limi-
tata domanda locale. «Detto
cio, gli sviluppi post-pande-
mia hanno indubbiamente fa-
vorito la domanda e stimolato
I'interesse dei brand principa-
li», haaggiunto. Il Vietnam, in-
vece, & un mercato completa-
mente nuovo trainato dal cre-
scente turismo, ma con uno
spazio futuro per la clientela
locale. L’esperto ha segnalato
infatti che i grandi brand han-
no gia una presenza diretta a
He Chi Minh city, per esem-
pio. «Stimiamo che il Sud-est
asiatico rappresenti trail 2 e il
3% del mercato del Tusso glo-
bale, di cui circa la meta gene-
rato dal turismo», ha dichiara-
to Cereda. Last but not least

‘Nella Ngadiman, amministra-
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Dalfalto, show Guccia Ho Chi Min city e Vuitton a Bangkok

tore delegato di Bluebell
Sud-ast asiatico e Australia,
ha posto I"attenzione sui risul-
tati avuti nell’ambito della ri-
cerca di mercato Asia consu-
mer profile pubblicata a mag-
gio 2023, «Abbiamo intervi-
stato 251 consumatori di lusso
di Singapore e Malesia con
una spesa annuale nel settore
premium superiore _a 1.200
dollari», ha detto. E venuto
fuori che, in media, i consuma-
tori prevedono di spendere
14.706 dollari nei prossimi 12

mesi nel settore dei beni di lus-
s0. Questa volonti rappresen-
ta un aumento del 71,8% ri-
spetto alla spesa effettiva dei
12 mesi precedenti (in media
8.560 dollari per consumato-
re). «Anche se lintenzione
ud non essere accurata come
a spesa passata, che & effetti-
va, questo aumento consisten-
te evidenzia una crescita signi-
ficativa dell'intenzione di con-
sumo a Singapore e in Male-

sias, (riproduzione riservata)
Martina Ferraro
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